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5 Tage Wohnsinn vom 13. - 17. Mdarz 2024

WILLKOMMEN BEI DER

MESSE FUR
INSPIRATION FUR DAS
EIGENE ZUHAUSE

Die Wohnen & Interieur ist der Treffpunkt von hochwertigen
Einrichtern, Anbietern von Kompletteinrichtungen, Gartengestaltern
und regionalen Handwerksbetrieben. Im Zentrum der Messe stehen
Mobel in all ihren Facetten. Fokusthemen werden ins Zentrum der
Messe gesetzt und prasentieren unseren Besucher:innen die
Innovationen des Jahres.

Auf der Wohnen & Interieur treffen Expertise und guter Geschmack
auf interessierte Besucher:innen.




WOHNEN & INTERIEUR R0OR5

* 450 Aussteller:iinnen & Marken y . v
% 2 Hallen
% 35.000 m? Bruttoflache

% 68.923 Besucher:innen in 5 Messetagen

» 3 Messen 1 Ticket: Im Triple mit

Wiener Immobilien Messe & Ferien-Messe Wien
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NEUERUNGEN

NEUE WEGE ENTSTEHEN WENN MAN
SIE GEHT

Die Wohnen & Interieur wird neu verpackt und das Look &
Feel der Messe an die Bedurfnisse der Besucher:innen
angepasst.

ORIENTIERUNG ﬁ@ﬁ
Zwei Hallen bilden verschiedene
Einrichtungsstile ab und zeigen
inszenierte Lebenswelten auf. Eine
klare Orientierung und

Besucher:innenfihrung wird
eingesetzt.

EVENT
CHARAKTER

Coole After-Work-Drinks in
gediegener Atmosphare laden zum
Verweilen ein.

Design-Sale am Sonntag gepaart mit
einem Sunday-Brunch in der Messe
Wien.

INSPIRATION &
ERLEBNIS

Workshops mit interaktiven Elementen
und tollen Angeboten sollen neue
Zielgruppen ansprechen.

Mehr Lifestyle in Form von attraktiven
Take-Away Angeboten.

REGIONALITAT

Im Fokus stehen vor allem regionale
Betriebe, die hochwertige und
namhafte Marken vertreiben. Wir
geben den Produzent:innen mehr
Raum in der Bewerbung. Expertise
steht im Mittelpunkt.

LEBENSWELTEN X
el

Im Mittelpunkt steht eine hochklassige
Inszenierung von Lebenswelten: Wir
schaffen Raume aus verschiedenen
Stilen und Marken. Aussteller:innen
liefern Ideen und Inspiration.

INNOVATIVE
KOMMUNIKATION

Innovative Kommunikationsformen
schaffen mehr Awareness und
erreichen so das richtige Zielpublikum.
Verstarkter Fokus auf Bewegtbild und
Storytelling schaffen eine
Gesamststory.
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HALLE A

Fokus Inspiration & Event Charakter

Hochwertige Einrichtungstrends treffen auf ein () 1
design affines Publikum. Eine klare Ubersicht dient

der besseren Orientierung. Lebenswelten zeigen
fertige Losungen, die als Inspiration dienen sollen.

Fokus Design
Das Mobel im Premiumbereich steht im Fokus der () z

Halle A.

Fokus Lifestlye

Kleinigkeiten zum Mitnehmen passend zum () ! ;

Ambiente der Halle runden das Angebot der Halle
A ab.




LIVING INSPIRATION & DESIGNWEL'T

NEUES SET UP

Packages mit fertigem Standbaukonzept werden erstmalig
angeboten: Aussteller bekommen ein fertiges Konzept, das an
den Stil einer Vernissage erinnert.
Begrenzungswande werden im sudlichen Teil der Halle A
eingezogen. Die Begrenzungswande werden durch Partner:innen
inszeniert und sollen ein Blickfang in der gesamten Halle sein.

) , Der Design Bereich macht eine Flache von ca. 2000m? aus.

- ”l Gartendesign im Premium Bereich: Grine Flachen geben der

Halle eine besondere Atmosphare. Hier treffen Besucher:innen
auf individuelle Gartengestaltung und Landschaftsplanung.

Gastronomie: Das Angebot wird den Bedirfnissen des Publikums
angepasst. Ebenso wird diese Flache mit Musik bespielt und soll
fur eine gemutliche Atmosphare sorgen.

Design Sale: Design Stiicke zum Schnappchenpreis werden am
Sonntag in einem Bereich der Halle A abverkauft. Vorteil fur
Aussteller:innen: Wir kreieren Neugierde und Verlangen — FOMO
(fearofmissing out)

Gepaart wird diese Aktion mit einem Sunday Brunch in der
Gastrozone neben dem Inspirationsbereich.

Pop-Up Markt von hochwertigen Design/Lifestyle Produkten:
-, Kleinigkeiten® machen glucklich und kénnen auch gleich
mitgenommen werden.

Wir geben dem Design mit neuen Aktzenten Wi,
einen neuen Anstrich. Neugierde durch
inszenierte Lebenswelten wird beim Eintreten
geschaffen.

www.wohnen—-interieur.at



LEBENSWELTEN

FORUS -

Im Lebensraum verschmelzen die
Raume ,Kiche Essen Wohnen*
miteinander in eine aufeinander
abgestimmte
Gesamtinszenierung.

So steht das Live-Erlebnis, das
Eintauchen in reale Wohnwelten
im Mittelpunkt.

Neben kreativem Input fur
Besucher:innen bietet der
Lebensraum auch fur Aussteller
enorme Moglichkeiten und
zusatzliche Absatzchancen.

Lebenswelten sollen verschiedenen
Facetten der Ausstattung zeigen.
Die Kombination von verschiedenen
Marken und Designern liefern
Inspirationen fur die Gestaltung des
eigenen Zuhauses.

www.wohnen—-interieur.at



||=| !"I
'l H!Hl ey
-IIEI---

HALLE B

Fokus auf das Bad und Tischlereien

2 Themen. die unsere Besucher:innen aktiv suchen.

Individuelle Losungen stehen im zentralen
Mittelpunkt der Halle B.

Fokus Handwerk und Orientierung
Die klare Einteilung verhilft zu einer besseren
Atmosphare in der Halle. Das Handwerk, das
Konnen und spezielle Fertigkeiten werden im
Zentrum stehen.

Fokus Workshops
DIY steht als zentrales Element in dieser Halle.
Trendige Themen und gute Vibes machen gute
Stimmung zum Mitmachen.
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NEUES SET UP

HALLE B

Wir schaffen Marktplatze in der
Halle B, die Besucher:innen abholen
und von der Kunst des Handwerks
Uberzeugen.

Unser Ziel in der Halle:

Marktplatze bringen Angebot und Nachfrage zusammen. Gerade in
herausfordernden Zeiten ist der personliche Kontakt umso
wichtiger.

Verstarkter Fokus auf das regionale Handwerk mit regionalen
Betrieben.

Die Messe Wohnen & Interieur soll wieder als jahrlicher Treffpunkt von
Tischlereien etabliert werden.

Soziale Medien helfen uns hier bei der Vermarktung.
Wir bringen die Personen hinter den Betrieben auf unsere digitale
Buhne.

Inszenierung
Gemeinsam mit lhnen wollen wir Marktplatze inszenieren, wo
Besucher:innen individuelle Losungen finden, nach denen sie suchen.

Highlighting Ihrer Produkte
Wir geben Ihren Produkten eine erweiterte Blihne und prasentieren lhre
besten Stlcke.

DIY Area & Handwerk in der Halle B
Die Halle B wird die Halle des Handwerks sein. Wir animieren unsere

Besucheriinnen dazu, selbst zu probieren. Eine DIY Area mit Partnern
wird eingerichtet.

Klare Clusterung sorgt fur eine bessere Orientierung.

Neues Gastronomiekonzept das die Bedurfnisse von allen abdeckt.



NEUE WEGE IN DER
KOMMUNIKATION

INNOVATIV KOMMUNIZIEREN

Unser Expertenteam nutzt alle
Kanéale um schon vorab zu
inspirieren. Wir verbinden digitale
mit analoger Werbung und setzen
auf personliche Geschichten.

Digitale MaBBnahmen:

Bezahlte Anzeigen auf Google und im Metaverse pushen unsere
Reichwerte enorm.

Wir arbeiten mit Contentcreator:innen zusammen, um auch ein
jungeres Zielpublikum anzusprechen.

Der monatliche Content Newsletter richtet sich an 20.000
Empfanger:innen.

Bespielung der sozialen Netzwerke: Facebook, Instagram &
LinkedIn mit Content unserer Aussteller:innen.

Pressearbeit:

Eine gute Zusammenarbeit mit der heimischen Medienlandschaft
ist uns ein besonders Anliegen. Deswegen wird es 2024 wieder ein
PR- Kick-Off-Event in einem Showroom unserer Aussteller:innen in
Wien oder direkt auf der Messe geben.

Klassische Werbung:

Kooperationen mit Tagesmedien, um unsere gewiinschten
Besucher:innenzielgruppen anzusprechen (Standard, Die Presse,
Falter)

Out Of Home Werbekampagnen in kaufkraftigen Bezirken
Radiowerbung

Postalische Sendungen mit vergunstigten Besuchertickets
Erstellung eines Wohnen & Interieur Journals, in dem sich
Aussteller:iinnen prasentieren kénnen:

Dieses dient als Vorschau zur Messe und wird in einer von
Osterreichs gréRten Tageszeitungen beigelegt.

www.wohnen—interieur.at
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